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साराांश : इस शोध कार्य के माध्यम से हम विज्ञापनो ां के उस 

अनोखे सफर को करीब से देखते है विसने बदलते िक्त के 

साथ खुद को पूरी तरह से नर्ा रूप दे वदर्ा है। विज्ञापन का 

र्ह क्रवमक विकास (Evolution) वसफय  बाजार की वकसी 

तकनीक का बदलना नही ां है, बल्कि र्ह हमारे समाि की 

बदलती सोच और व्यिहार की एक कहानी है। कहााँ कभी 

विज्ञापन पत्थरो ां की नक्काशी र्ा बािारो ां में ढोल बिाकर दी 

िाने िाली 'मुनादी' तक सीवमत थे, और आि िे हमारे 

स्मार्यफोन, सोशल मीविर्ा और AI की विविर्ल दुवनर्ा में 

इस कदर रच-बस गए हैं वक हमारी लाइफस्टाइल का वहस्सा 

बन चुके हैं। र्ह अध्यर्न इसी बात पर रोशनी िालता है वक 

कैसे तकनीक के साथ-साथ विज्ञापन के कहने का अांदाज और 

उसे पेश करने की कला बदली है। अांत में, र्ह कार्य विज्ञापन 

की उस रचनात्मकता (Creativity) और रे्क्नोलॉिी के अद्भुत 

मेल को सामने लाता है, िो व्यापार के साथ साथ, हमारे सोचने 

और समाि को देखने के नजररए को भी एक नई वदशा दे रहे 

हैं। 

 

मुख्य शब्द: विज्ञापन, िनसांचार, सोशल मीविर्ा माकेवर्ांग, 

मानिीर् दृविकोण 

 

I. प्रस्तावना 

 

Advertisement एडिर्ााइजमेंर् वजसे हम वहिंदी में विज्ञापन 

कहते हैं, यह दो शब्ोिं से वमलकर बना है— 'वि' और 

'ज्ञापन'। 'वि' का अर्ा होता है 'विशेष' और 'ज्ञापन' का अर्ा 

होता है 'जानकारी देना'। अर्ाात वकसे िसु्त के बारे में 

जानकारी देना । विज्ञापन हमारे आज के समय में बहुत 

ज्यादा जरूरी हो गया है। विज्ञापन का मुख्य उदे्दश्य वकसी 

िसु्त या सेिा को बेचने के वलए उसकी जानकारी अविक से 

अविक लोगोिं तक देना होता है। 

आज के समय में जब भी वकसी नई िसु्त का उत्पादन होता 

है, तो विज्ञानकताा या उत्पादक यह चाहता है वक उस िसु्त 

की जानकारी ज्यादा से ज्यादा लोगोिं तक पहुुँचे। दुकान पर 

बैठकर यह मुमवकन नही िं होता वक हम हर वकसी को उस 

िसु्त के बारे में जानकारी दे सकें , इसवलए विज्ञापन का सहारा 

वलया जाता है। विज्ञापन के माध्यम से हम घर बैठे लोगोिं तक 

जानकारी पहुुँचा सकते हैं। 

विज्ञापन हमारे दैवनक जीिन का एक बहुत जरूरी वहस्सा बन 

गया है। ितामान समय में इसका महत्व इतना बढ़ गया है 

क्ोिंवक हम घर बैठे ही बाजार में वमलने िाली िसु्तओिं के बारे 

में अविक जानकारी आसानी से प्राप्त कर सकते हैं। आज 

हम विज्ञापन के वबना अपने जीिन की कल्पना भी नही िं कर 

सकते। यवद हमें वकसी सामान की जानकारी चावहए, तो हम 

उसे विज्ञापन के जररए समझ सकते हैं। इसी तरह, जो 

सामान का उत्पादन करते हैं उन्हें भी आसानी रहती है, 

वजससे लोगोिं तक जानकारी जल्दी से जल्दी पहुुँच जाती है। 

पुराने समय में विज्ञापन की तकनीक आज वजतनी 

प्रभािशाली, लेवकन जैसे-जैसे समय बीतता गया, विज्ञापन के 

के्षत्र में तरक्की हुई है। इस विकास में आिुवनक रे्क्नोलॉजी 

ने सबसे महत्वपूर्ा भूवमका वनभाई है। आज विज्ञापन का 

मकसद केिल वकसी िसु्त की सूचना या जानकारी देना मात्र 

नही िं रह गया है, बल्कि यह उपभोक्ताओिं के सार् एक गहरा 

ररश्ता बनाने और उनका विश्वास जीतने की कोवशश बन 

चुका है। 

विज्ञापन के के्षत्र में आए इन बदलािोिं को—वजसे हम 

'इिोलू्यशन ऑफ एडिर्ााइवजिंग' (Evolution of 

Advertising) कहते है। पहले जब विज्ञापन अखबार के 

वकसी छोरे् से कोने में छपते रे्, तर्ा बै्लक एिं ड व्हाइर् होते 

रे्, िही विज्ञापन आज सोशल मीवडया और वडवजर्ल 

पे्लर्फॉर्म्ा पर हर जगह मौजूद हैं। विज्ञापन के इस बदलते 

रूप ने न केिल बाजार को प्रभावित वकया है, बल्कि हमारी 

जीिनशैली (Lifestyle) और सोचने के तरीके को भी पूरी 

तरह से बदल वदया है। 

अब केिल बडे बजर् िाली किं पवनयोिं ही नही िं िरन एक छोर्ा 

व्यापारी भी विज्ञापन के माध्यम से अपनी िसु्त का प्रचार कर 

सकता है । 

II. विज्ञापन का इवतहास 

एक अच्छा विज्ञापन िह होता है जो बहुत प्रभािशाली हो, 

वजसमें हम ऐसे वचत्रोिं, शब्ोिं या सिंगीत का प्रयोग करते हैं जो 

लोगोिं को अपनी तरफ आकवषात करते हैं। विज्ञापन 
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उपभोक्ताओिं को सेिाओिं तर्ा िसु्तओिं के बारे में सही 

जानकारी देता है तर्ा उन्हें अपनी ओर आकवषात करता है। 

यह उनकी सहायता करता है यह समझने में वक कौन सी 

िसु्त उनके वलए उपयोगी है और उनके वलए ठीक रहेगी। 

पहले के समय में जो विज्ञापन होते रे्, िे बहुत सरल और 

सीवमत होते रे्। आज के युग की तरह उस समय इतनी सारी 

सुवििाएुँ  उपलब्ध नही िं र्ी िं। हमें विज्ञापन का सबसे पहला 

उदाहरर् वमस्र (Egypt) में वमलता है, जो वक 'पेवपरस' 

(Papyrus) नामक पत्र पर वलखा गया र्ा। यह लगभग 3000 

साल पुराना है और इसमें वकसी िसु्त का विज्ञापन वकया गया 

र्ा। 

पहले के लोग विज्ञापन करने के वलए मौल्कखक माध्यम का 

सहारा लेते रे्, वजसमें बोलकर िसु्त के बारे में जानकारी दी 

जाती र्ी। इसके वलए अक्सर मुनादी करने िाले एक विशेष 

प्रकार के भोिंपू (Loudspeaker/Megaphone) का प्रयोग 

करते रे्। लोग गाुँि-गाुँि में घूमकर िसु्त के बारे में जानकारी 

देते रे् और अपनी आिाज़ ि अिंदाज़ से लोगोिं को अपनी तरफ 

आकवषात करने का प्रयास करते रे्। 

विज्ञापन मानि समाज और व्यापार के बीच एक महत्वपूर्ा 

कडी के रूप में काया करता है। जैसे-जैसे रे्क्नोलॉजी बढ़ 

रही है और लोगोिं की जीिनशैली बदल रही है, विज्ञापन करने 

के तरीकोिं में भी बडा बदलाि आया है। शुरुआत में विज्ञापन 

का मुख्य काया केिल लोगोिं तक उत्पाद की जानकारी 

पहुुँचाना र्ा, लेवकन आज के समय में यह उपभोक्ताओिं को 

प्रभावित करने, ब्ािंड की पहचान बनाने और वबक्री बढ़ाने का 

एक सशक्त माध्यम बन चुका है। आज प्रवतस्पिाा 

(Competition) इतनी बढ़ गई है वक वजसका विज्ञापन सबसे 

आकषाक और प्रभािी होता है, लोग उसी से सबसे अविक 

प्रभावित होते हैं।  

विज्ञापन का इवतहास अत्यिंत प्राचीन है और यह मनुष्य की 

जीिनशैली के सार् वनरिंतर बदलता रहा है। विज्ञापन का यह 

विकास न केिल व्यापाररक बदलािोिं को दशााता है, बल्कि 

यह इस बात का भी प्रतीक है वक समय के सार् लोगोिं की 

सोच और उनके रहने का तरीका वकतना बदल गया है। 

प्राचीन समय में भी लोग दीिारोिं पर वलखकर या पम्फलेर् 

छपिाकर अपनी िसु्त के बारे में जानकारी देते रे्, वजससे 

लोगोिं को उस िसु्त के बारे में पता चल जाता र्ा। पहले 

विज्ञापन के सािन बहुत सीवमत रे् और हमारे पास प्रचार के 

वलए आज जैसी इतनी अविक सुवििाएुँ  उपलब्ध नही िं र्ी िं। 

III. विज्ञापन का इवतहास 

आज के समय में विज्ञापन का रूप पूरी तरह से बदल चुका 

है। यह केिल विज्ञापन का विकास ही नही िं है, बल्कि मनुष्य 

ने विज्ञापन और रे्क्नोलॉजी के के्षत्र में जो तरक्की की है, यह 

उसका भी एक बेहतरीन उदाहरर् माना जा सकता है। 

आज के आिुवनक युग में इिंर्रनेर् और मोबाइल ने विज्ञापन 

करने का तरीका वबिुल बदल वदया है। प्राचीन काल या 

पहले के समय में जब हम विज्ञापन करते रे्, तो रेवडयो, 

बोलचाल (word of mouth), दीिारोिं पर वलखकर या पोस्टर 

वचपकाकर इसका सहारा लेते रे्। परिं तु आज विज्ञापन करने 

का तरीका पूरी तरह अलग हो चुका है, क्ोिंवक हमारे देश ने 

इतनी तरक्की कर ली है वक अब अलग-अलग और 

आिुवनक तरीकोिं से विज्ञापन वकया जा सकता है। पहले 

विज्ञापन के बारे में जानकारी बहुत सीवमत हुआ करती र्ी। 

जोहानेस गुर्नबगा द्वारा छापाखाना ( Printing press) का 

आविष्कार 15िी शताब्ी में लगभग 1440 ईस्वी में जमानी में 

वकया गया र्ा । इस आविष्कार के कारर् विज्ञापन और 

सिंचार के के्षत्र में बहुत तेजी से विकास हुआ तर्ा विज्ञापन 

करना अविक सरल हो गया र्ा । 

15िी िं शताब्ी में वप्रिंवर्िंग पे्रस के आने से विज्ञापन का रूप पूरी 

तरह बदल गया, र्ा। इसके बाद उत्पादकोिं और 

विज्ञापनकतााओिं ने समाचार पत्रोिं और पवत्रकाओिं 

(Magazines) का सहारा लेना शुरू कर वदया, वजससे 

जानकारी लोगोिं तक बहुत जल्दी पहुुँचने लगी। पहले 

विज्ञापनोिं में िसु्तओिं के वचत्र नही िं होते रे्, लेवकन वप्रिंवर्िंग पे्रस 

के आने से िसु्तओिं को वचत्रोिं के जररए दशााना सिंभि हो गया, 

वजससे लोगोिं को यह समझना आसान हो गया वक बेची जाने 

िाली िसु्त कैसी वदखती है। 

औद्योवगक क्रािंवत ने विज्ञापन के विकास को बहुत गवत दी, 

वजससे िसु्तओिं का विज्ञापन बडे स्तर पर होने लगा। इस 

दौरान समाचार पत्रोिं और पवत्रकाओिं (Magazines) में 

विज्ञापनोिं की छपाई व्यापक रूप से होने लगी र्ी। तर्ा िसु्त 

के विज्ञापन होने के कारर् बाजार में उस िसु्त की मािंग भी 

अविक हो गई र्ी । 

20िी शती में रे्लीविजन का आविष्कार विज्ञापन के इवतहास 

में एक 'र्वनिंग पॉइिंर्' सावबत हुआ है। इसके माध्यम से 

विज्ञापन केिल देखने की चीज़ नही िं रह गया, बल्कि ऑवडयो 

और विजुअल( Audio- Visual media) के प्रयोग ने नया 
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अनुभि बना वदया। रे्लीविजन पर हम विज्ञापन को न केिल 

देख सकते हैं, बल्कि सुन भी सकते हैं, जो दशाकोिं पर गहरा 

प्रभाि छोडता है। 

यह विज्ञापनकताा के वलए एक हवर्यार के रुप के काया करता 

है । रे्वलविज़न के माध्यम से विज्ञापन एक सार् करोडोिं लोगोिं 

तक पहुिंचता है तर्ा करोडोिं लोगोिं के वदमाग तक अपनी िसु्त 

के बारे में जानकारी देता है जो दशाकोिं पर गहरा प्रभाि 

डालती है। परिं तु विज्ञापन के्षत्र में असली क्रािंवत जब आई जब 

इिंर्रनेर् ने दस्तक र्ी।  

पहले जाह विज्ञापन के वलए रेवडयो तर्ा समाचार पत्र का 

इिंतजार करना पडता र्ा िही िं आज के दौर में अब कुछ हमारे 

फोन में वमल जाता है । इिंर्रनेर् के द्वारा वकसी भी िसु्त का 

विज्ञापन करना इतनी सरल हो गया है तर्ा ये काया को जल्दी 

भी कर देता है इसके वलए हमें बाहर जाने की भी 

आिश्यकता नही िं होती है । इिंर्रनेर् के आने से सोशल 

मीवडया पे्लर्फॉमा जैसे यूटू्यब (YouTube), इिंस्टाग्राम 

(Instagram) पर भी िसु्त का विज्ञापन वकया जा सकता है । 

आज ये पे्लर्फॉमा केिल मनोरिंजन के वलए ही नही िं है बल्कि 

ये विज्ञापन करने का एक महत्वपूर्ा अिंग बन चुके है। 

इसके सार् सार् इ-कॉमसा पे्लर्फॉमा जैसे ल्किप्कार्ा, 

अमेजनने भी विज्ञापन को पूरी तरह बदल वदया है । अब 

उपभोक्ताओिं विज्ञापन देखने के सार् सार् यह जानकारी भी 

प्राप्त कर सकता है के िसु्त कैसी है तर्ा उस िसु्त के ररवू्यज 

के है। विज्ञापन का विकास कोई रातोिं-रात नही िं हुआ र्ा, 

बल्कि इसे इस रूप में पहुुँचने में लिंबा समय लगा है। जैसे-

जैसे नई-नई तकनीकें  आती गईिं, विज्ञापन के स्वरूप और 

माध्यम में भी बडे बदलाि होते गए। 

शुरुआती दौर के विज्ञापन बहुत ही सरल और सीवमत हुआ 

करते रे्। लेवकन िीरे-िीरे, आिुवनक तकनीक और 

रचनात्मकता (creativity) के कारर् ये और भी आकषाक 

और प्रभािशाली बनते चले गए। आज के विज्ञापन न केिल 

सुिंदर और रोचक होते हैं, बल्कि िे लोगोिं की भािनाओिं और 

जरूरतोिं को समझते हुए उन्हें अपनी ओर बहुत तेजी से 

आकवषात करते हैं। तकनीक के के्षत्र में हुई तरक्की ने 

विज्ञापन के के्षत्र में क्रािंवत ला दी है, वजससे इसके काम करने 

का तरीका पूरी तरह बदल गया है। 

 

1. प्रारिं वभक काल ( The early Days) - प्रारिं वभक काल में 

विज्ञापन का तरीका अत्यिंत सरल और सीवमत र्ा। प्राचीन 

समय में लोग अपनी िसु्तओिं का प्रचार करने के वलए दीिारोिं 

पर उनके वचत्र बना देते रे् या वफर बोलकर (Word of 

Mouth) जानकारी साझा करते रे्। उस समय सािाजवनक 

स्थानोिं पर जोर-जोर से घोषर्ाएिं  की जाती र्ी िं वजससे लोगोिं 

का ध्यान अपनी ओर आकवषात वकया जा सके। 

उस समय में विज्ञापन का कोई बहुत बडा व्यािसावयक 

उदे्दश्य नही िं होता र्ा, बल्कि इसका सीिा सा अर्ा केिल 

अपनी िसु्त या सेिा के बारे में आम लोगोिं तक जानकारी 

पहुुँचाना र्ा। प्रचार के सािन बहुत ही सामान्य रे् । विज्ञापन 

हार्ोिं से वलखे जाते रे्। 

2.वप्रिंर् मीवडया का दौर ( The Print Evaluation) - 15िी िं 

शताब्ी में वप्रिंवर्िंग पे्रस के आने के बाद विज्ञापन के के्षत्र में 

बदलाि आने लगे। इससे पहले विज्ञापन मुख्य रूप से हार् 

से वलखे जाते रे्, परिं तु वप्रिंवर्िंग पे्रस आने के बाद से विज्ञापन 

अब बडे मात्रा में छपने शुरू हो गए। अखबारोिं और 

पवत्रकाओिं (Magazines) के माध्यम से व्यापारी अपने 

उत्पादोिं और सेिाओिं की जानकारी बहुत ही कम समय में 

अविक से अविक लोगोिं तक पहुुँचाने में सक्षम हो गए। पहले 

विज्ञापन केिल शब्ोिं के माध्यम से होता र्ा परिं तु वप्रिंवर्िंग पे्रस 

आने के बाद उसमें िसु्तओिं के वचत्र भी छपने लगे। इन वचत्रोिं 

की िजह से सािारर् लोग भी िसु्त को देखकर उसे बेहतर 

तरीके से समझ सकते रे्, वजससे विज्ञापनोिं का प्रभाि कई 

गुना बढ़ गया। 

3. आिुवनक युग: रेवडयो एिं ड रे्लीविजन का युग - रेवडयो के 

आने से अब विज्ञापन को सुना जाने लगा र्ा। यह एक सस्ता 

माध्यम र्ा वजसके कारर् छोरे् व्यापारी भी इसके माध्यम से 

विज्ञापन करने लगे रे्। इसमें सिंगीता का प्रयोग भी वकया 

जाता र्ा  

रे्लीिीज़न के आने के बाद ब्ािंड एिं ड उत्पाद की पहचान तेजी 

से बढ़ने लगी । रे्वलविज़न में आिाज ओर दृश्य दोनोिं का 

उपयोग होने लगा इसे लाखोिं लोग एक सार् देख सकते है। 

इसमें रिंगीन वचत्र, िीवडयो, सिंगीत का प्रयोग होता है। 

विज्ञापनकताा अपने िसु्त के विज्ञापन के वलए वकसी फाइल 

अवभनेता/ अवभनेत्री का भी प्रयोग करते रे् जो बहुत लोकवप्रय 

होते रे्। 

4. वडवजर्ल क्रािंवत और आज का दौर (The Modern Digital 

Era)-90 के दशक में जब इिंर्रनेर् ने हमारी दुवनया में कदम 
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रखा, तो विज्ञापन का पूरा पस्वरूप ही बदल गया। जो 

विज्ञापन पहले केिल रेवडयो की आिाज़, र्ीिी के दृश्योिं या 

सुबह के अखबारोिं के पन्ोिं तक सीवमत रे्, िे अब सीिे हमारे 

स्मार्ाफोन की स्क्रीन पर आ चुके हैं। 

आज के दौर में इिंर्रनेर् एक 'वडवजर्ल जादू' की तरह काम 

करता है। अब विज्ञापन केिल सूचना नही िं देते, बल्कि िे 

हमारी पसिंद-नापसिंद और सचा करने के तरीके को गहराई 

से समझते हैं। आज की रे्क्नोलॉजी ने इतनी तरक्की कर ली 

है वक अगर हम गूगल पर वकसी चीज़ के बारे में सचा करते 

हैं, तो अगले ही पल फेसबुक और इिंस्टाग्राम पर हमें उसी से 

सिंबिंवित विज्ञापन वदखने लगते हैं। िह हमारी पसिंद नापसिंद 

को समझकर ही हमें उन िसु्तओिं के बारे में जानकारी देता 

है जो हमारे वलए सही है तर्ा जो हमें पसिंद है । 

आज के उपभोक्ता केिल यह नही िं देखते वक उत्पाद 

(Product) कैसा है, बल्कि िे यह भी देखते वक उस ब्ािंड का 

समाज के प्रवत नजररया क्ा है। िह ब्ािंड समाज के वलए क्ा 

काया कर रहा है। जब कोई ब्ािंड सामावजक मुद्दोिं पर खुलकर 

बात करता है, तो िह ग्राहक के केिल वदमाग तक सीवमत 

नही िं रहता, बल्कि उसके वदल से भी जुड जाता है। इस 

बदलाि ने विज्ञापनोिं की पररभाषा पूरी तरीके से बदल दी है। 

अब विज्ञापन केिल जानकारी देने का सािन नही िं रह गया 

है, बल्कि यह एक शल्कक्तशाली सामावजक सिंदेश (Social 

Message) देने का माध्यम बन चुका है। आज का ब्ािंड केिल 

सामान नही िं बेचता, िह एक बेहतर दुवनया बनाने का भरोसा 

भी बेचता है। 

अिंत में देखा जाए तो विज्ञापन वसफा  जानकारी देने के वलए 

नही िं होते, बल्कि िे हमारी भािनाओिं से जुडने की कोवशश 

करते हैं। सोशल मीवडया ने तो इसे इतना पसानल बना वदया 

है वक अब विज्ञापन हमें विज्ञापन नही िं, बल्कि अपनी पसिंद 

का एक वहस्सा लगने लगे हैं। जहाुँ इससे व्यापार और 

जानकारी बढ़ती है, िही िं हमें गलत विज्ञापनोिं से साििान रहने 

की भी ज़रूरत है। अिंत में यही कहा जा सकता है वक 

विज्ञापन, कला और तकनीक का एक बहुत ही सुिंदर मेल है। 

भविष्य में विज्ञापन वसफा  िही अचे्छ माने जाएिं गे जो केिल 

सामान न बेचें, बल्कि ईमानदारी के सार् समाज को कुछ 

अच्छा भी वसखाएिं । 

विज्ञापन में सकारात्मक पहलू व्यापार तर्ा जागरूकता को 

बढ़ािा देते है तर्ा हमारी रोजमराा की वजिंदगी को आसान 

बनते है िही िं दूसरी तरफ इसके नकारात्मक पहलू भी है 

वजससे हमें बचना चावहए। 

IV. वनष्कषा 

अगर इस पूरे विषय को करीब से समझा जाए, तो यह बात 

साफ हो जाती है वक विज्ञापन वसफा  व्यापार या सामान बेचने 

का एक ज़ररया नही िं है। यह असल में हमारे समाज और 

इिंसानी व्यिहार के सार्-सार् खुद को बदलने की एक 

अनोखी कला है। कहाुँ पहले के दौर में लोग ढोल पीर्कर या 

दीिारोिं पर सािारर् वचत्र बनाकर अपनी बात कहते रे्, और 

आज इिंर्रनेर् के इस नए ज़माने में विज्ञापन हमारी पसिंद और 

हमारे मूड को इतनी गहराई से समझने लगे हैं वक िे हमारी 

रोज़मराा की वज़िंदगी का एक वहस्सा बन चुके हैं। यह पूरा 

बदलाि वदखाता है वक विज्ञापनोिं ने िक्त की रफ्तार को 

वकतनी खूबसूरती से पकडा है। 

आज के विज्ञापन वसफा  वकसी प्रोडक्ट की जानकारी देने तक 

सीवमत नही िं हैं, बल्कि िे उपभोक्ता के सार् एक जज्बाती 

और गहरा ररश्ता बनाने की कोवशश करते हैं। सोशल 

मीवडया ने तो इस पूरे खेल को ही बदल वदया है; अब ये हमें 

विज्ञापन कम और वकसी दोस्त की सलाह या सुझाि ज़्यादा 

लगते हैं। बेशक इससे नए-नए ब्ािंड्स और माकेर् के बारे में 

पता चलता है, लेवकन इसी चमक-िमक के बीच हमें बढ़ा-

चढ़ाकर वदखाई जाने िाली चीज़ोिं और केिल वदखािे के प्रवत 

र्ोडा साििान रहने की भी ज़रूरत है। आल्कखर में यही कहा 

जा सकता है वक विज्ञापन असल में कला, आिुवनक तकनीक 

और इिंसानी वदमाग का एक बहुत ही सुिंदर और वदलचस्प 

सिंगम है। आने िाले समय में तकनीक चाहे वकतनी भी आगे 

वनकल जाए, लेवकन सबसे असरदार विज्ञापन िही माने 

जाएिं गे जो केिल मुनाफा न कमाएिं , बल्कि पूरी ईमानदारी 

और वज़मे्मदारी के सार् समाज पर एक अच्छी और सच्ची 

छाप छोडें। 
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