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साराांश : आज के डिडजटल युग में Artificial Intelligence (AI) 

"कृडिम बुद्धिमत्ता" तकनीक बहुत तेजी से डिकडसत हो रही है 

और इसका प्रभाि लगभग हर के्षि में देखने को डमल रहा है। 

यह कां पू्यटर डिज्ञान की एक शाखा है डजसका प्रयोग मशीनो ां 

जैसे कां पू्यटर और रोबोट आडद में इांसानो ां जैसी सोचने, समझने 

और डनर्णय लेने की क्षमता डिकडसत करना है। ग्राडिक 

डिजाइडनांग इांिस्ट्री भी इससे अछूती नही ां रही है। पहले 

ग्राडिक डिजइडनांग का कायण पूरी तरह मानि कौशल, 

कलात्मक (creativity) और तकनीकी ज्ञान पर आधाररत था। 

डिजाइनरो ां को डकसी भी पोस्ट्र, लोगो, पैकेडजांग िजाइन 

(packaging design), सोशल मीडिया पोस्ट् या डिज्ञापन 

(advertisement) को बनाने में कािी समय और मेहनत लगानी 

पड़ती थी। लेडकन ितणमान समय में AI आधाररत tools और 

software ने डिजाइडनांग प्रडिया को पहले की तुलना में अडधक 

तेज, आसान और आधुडनक बना डदया है। आज कई ऐसे AI 

tools उपलब्ध हैं जो कुछ ही डमनटो ां में प्रोिेशनल डिजाइन 

तैयार कर सकते हैं। इस शोध पि का मुख्य उदे्दश्य यह 

अध्ययन करना है डक Artificial Intelligence (AI) Graphic 

Designing Industry में डकस प्रकार बदलाि ला रहा है तथा 

इसका Designers की रचनात्मकता, कायण करने की प्रडिया 

और भडिष्य के अिसर पर क्या प्रभाि पड़ रहा है? इस अध्ययन 

में डिडभन्न AI आधाररत Designing platforms जैसे Canva, 

Adobe Firefly, Midjourney और Figma के उपयोग और 

उनके प्रभाि का डिशे्लषर् डकया गया है।  यह research यह 

भी दशाणती है डक भडिष्य में Graphic Designing Industry में 

AI और मानि रचनात्मकता (Human creativity) का सांयोजन 

सबसे अडधक महत्वपूर्ण होगा। AI designers के डलए एक 

सहायक technology के रूप में कायण करेगा, जबडक 

originality, imagination और emotional understanding जैसे 

गुर् मानि designers की सबसे बड़ी शद्धि बने रहेंगे।  डकसी 

भी युग में तकनीक अथाणत टेक्नोलॉजी डकतनी भी आगे बढ़ 

जाए परांतु िह मनुष्य के डदमाग तथा उसके रचनात्मक डिचारो ां 

को उनसे नही ां छीन सकती। यह एक रचनात्मक कायण है जो 

केिल एक डिचार धारा के साथ डकया जा सकता है मगर केिल 

डकसी तकनीक पर आधाररत हो कर हम ग्राडिक डिजाइडनांग 

इांिस्ट्री में आगे नही ां बढ़ सकते। यडद हम डकसी टेक्नालॉजी पर 

अत्यडधक आधाररत रहेंगे तो कायण में कोई डभन्नता नही ां डदखाई 

देगी। मनुष्य के डिचार ही डिजाइन को दूसरे डिजाइन से डभन्न 

बनाते है। इस शोध-पि का उदे्दश्य ग्राडिक डिजाइडनांग उद्योग 

में एआई के प्रभाि, इसके लाभ, सीमाएँ, नैडतक प्रश्न, रोजगार 

पर प्रभाि और भडिष्य की सांभािनाओां का अध्ययन करना है। 

अध्ययन से स्पष्ट होता है डक AI डिजाइनरो ां को पूरी तरह 

प्रडतस्थाडपत नही ां कर रहा, बद्धि उनकी भूडमका को बदल रहा 

है। अब डिजाइनर केिल सॉफ्टिेयर चलाने िाला व्यद्धि नही ां, 

बद्धि creative director, prompt thinker, brand strategist 

और visual problem solver बनता जा रहा है। हालाँडक 

copyright, originality, bias, data privacy और रोजगार 

असुरक्षा जैसे गांभीर मुदे्द भी सामने आ रहे हैं। WIPO ने भी 

स्पष्ट डकया है डक AI मॉिल्स के प्रडशक्षर् में copyrighted 

works के उपयोग और AI-generated content के अडधकारो ां 

को लेकर चुनौडतयाँ बढ़ रही हैं। 
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एआई, रचनात्मकता, कॉपीराइट, डिडजटल डिजाइन 

 

I. प्रस्तावना 

 

आफटिफिफियल इिंटेफलजेंस  े ग्राफिक फिजाइ  की दुफ या 

को फिछले 20 सालोिं में अत्यफिक प्रभाफिि फकया है िथा साथ 

ही बहुि िेजी के साथ इिंिस्ट्र ी में बदलाि लाया है। िहले काम 

Photoshop में घिंटोिं लगिा था; जैसे बैकग्राउिंि हटा ा, िोस्ट्र 

लेआउट ब ा ा, ब्ािंि के अलग-अलग िजि  िैयार कर ा; 

िो अब Midjourney, Adobe Firefly, Canva AI और 

DALL·E जैसे टूल्स से कुछ सेकिं ि में हो जािा है। 

फिजाइ रोिं के फलए इसका मिलब है िेज िकि फ़्लो, अ फग ि 

मॉकअि ऑप्ि  और स्पीि िर कॉम्पिट कर े की िाकि 

िथा क्लाइिंट्स के फलए इसका मिलब सस्ता और जल्दी काम 

कर ा है। फजसका प्रभाि इिंिस्ट्र ी में देख े को फमल रहा है।  

लेफक  इस रफ्तार के साथ ऐसी फदक्किें भी आई है फज के 

फलए ग्राफिक फिजाइफ िंग इिंिस्ट्र ी िैयार  ही िं थी। काम 

आसा  हो े के साथ-साथ रच ात्मक कायि की फििेषिा िथा 

उसका अन्य कलात्मक कायों से फभन्न हो ा उ से दूर हो गया 
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है। ग्राहक सोचिा है फक कायि को कुछ फम ट में सिंिन्न फकया 

जा सकिा है िरिं िु िह उसके िीछे हुए कुछ सूक्ष्म गलफियोिं 

को  ही िं देख िािे, िह केिल एक ग्राफिक फिजाइ र की 

समझ सकिा है। यह एक ही फिजाइ  को कई बार दोहरा 

देिे है और स्पष्ट भी  ही िं होिी।  

फिछले कुछ िषों में Artificial Intelligence  े इस उद्योग में 

क्ािंफिकारी िररििि  लाया है। एआई आिाररि फिजाइ  

टूल्स अब केिल basic editing िक सीफमि  ही िं हैं, बम्पि िे 

text prompt के आिार िर images ब ा सकिे हैं, design 

variations िैयार कर सकिे हैं, visual identity suggest 

कर सकिे हैं और कुछ ही सेकिं ि में professional-looking 

templates ब ा सकिे हैं। Adobe Firefly जैसे टूल्स text-

to-image generation, generative fill और object 

removal जैसी सुफििाएँ प्रदा  करिे हैं। Adobe के अ ुसार 

Firefly image, video, audio और design creation के फलए 

generative AI features उिलब्ध करािा है। 

यह बाि फबिुल सही है फक िििमा  समय में AI का उियोग 

फिक्षा, स्वास्थ्य, व्यिसाय, माकेफटिंग, म ोरिंज  और 

फिजाइफ िंग जैसे कई के्षत्ोिं में फकया जा रहा है। Graphic 

Designing Industry भी AI technology के प्रभाि से िेजी 

से बदल रही है। 

Graphic designing एक creative field है फजसमें images, 

colors, typography, illustrations और layouts की 

सहायिा से visual communication फकया जािा है। इसका 

मुख्य उदे्दश्य लोगोिं िक फकसी message, idea या brand 

identity को आकषिक िरीके से िहँुचा ा होिा है। फजससे 

हमारा मुख्य 

उदे्दश्य लोगोिं िक िहुिंचाया जािा था। िहले graphic 

designing का कायि िूरी िरह designers की creativity, 

imagination और technical skills िर फ भिर करिा था। 

फकसी भी poster, logo, advertisement, packaging design 

या social media post को िैयार कर े में कािी समय और 

मेह ि लगिी थी। Designers को हर element को 

manually create और edit कर ा िड़िा था। लेफक  अब 

Artificial Intelligence के आ े से graphic designing 

industry में एक  ई क्ािंफि देख े को फमल रही है। AI 

आिाररि tools और software designing process को िहले 

की िुल ा में अफिक आसा , िेज और प्रभािी ब ा रहे हैं। 

आज कई ऐसे modern designing platforms उिलब्ध हैं जो 

automatic िरीके से layouts, images, color 

combinations और design suggestions िैयार कर सकिे 

हैं। उदाहरण के फलए Canva, Adobe Firefly, Midjourney 

और Figma जैसे tools designers के कायि को अफिक सरल 

और िेज ब ा रहे हैं। इ  AI tools की सहायिा से users 

कुछ ही फम टोिं में professional quality designs िैयार कर 

सकिे हैं। AI technology के कारण graphic designing 

industry में productivity और efficiency दो ोिं में िृम्पि हुई 

है।  

अब image editing, background removal, font 

selection, color correction और content generation जैसे 

कई कायि automatic िरीके से फकए जा सकिे हैं। इससे 

फिजाइ र का समय बचिा है और िे अि े creative ideas 

िर अफिक ध्या  दे सकिे हैं। Social media और digital 

marketing के बढ़िे उियोग के कारण भी graphic design 

की demand िेजी से बढ़ी है। किं िफ याँ और ब्ािंि्स अि े 

products और services को आकषिक ब ा े के फलए 

modern graphic designs का उियोग कर रहे हैं। इसी 

कारण AI tools की लोकफप्रयिा (Popularity) भी लगािार 

बढ़ रही है। 

हालािंफक, AI के बढ़िे उियोग के साथ कुछ समस्याएँ और 

फचिंिाएँ भी साम े आई हैं। कई लोगोिं का मा  ा है फक AI 

future में human designers की jobs को प्रभाफिि कर 

सकिा है। इसके अलािा originality, copyright issues 

और creativity में कमी जैसी समस्याएँ भी देख े को फमल 

रही हैं। AI tools designs िो जल्दी ब ा देिे हैं, लेफक  उ में 

कई बार human emotions, personal experiences और 

cultural understanding की कमी होिी है साथ ही साथ िह 

कई जगह गलफियािं कर देिा है जो ठीक भी  ही िं कर िािा। 

इसफलए अभी भी professional designing में मा ि 

रच ात्मकिा (Human Creativity) का महत्व ब ा हुआ है। 

यह िोि ित् मुख्य रूि से इस बाि का अध्यय  करिा है 

फक Artificial intelligence graphic designing industry में 

AI फकस प्रकार िररििि  ला रहा है। इस िोि में AI 

आिाररि फिजाइफ िंग टूल्स और उ के िायदे, चु ौफियािं 

और भफिष्य में ग्राफिक फिजाइ र िर उ के प्रभाि का 

फिशे्लषण फकया जाएगा। साथ ही यह समझ े का प्रयास 

फकया जाएगा फक आ े िाले समय में AI और मा िीय 

रच ात्मक फकस प्रकार फमलकर ग्राफिक फिजाइफ िंग इिंिस्ट्र ी 

को और आगे ले जा सकिे हैं। 
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II. ग्राफिक फिजाइफ िंग में एआई का फिकास 

िुरुआि में design software जैसे Adobe Photoshop, 

Illustrator और CorelDRAW मुख्यिः  manual tools थे। 

Designer को हर element स्वयिं ब ा ा या edit कर ा िड़िा 

था। इसके बाद templates, stock images और online 

design platforms आए। लेफक  generative AI  े इस 

प्रफक्या को और आगे बढ़ा फदया। 

आज designer केिल एक prompt फलखकर image, poster, 

logo concept, product mockup या social media creative 

िैयार कर सकिा है। Canva Magic Studio को 2024 में 

TIME’s Best Inventions में िाफमल फकया गया था, जो 

फदखािा है फक AI-driven design tools अब mainstream 

हो चुके हैं। Canva  े 2024 में यह भी बिाया फक उसके 

community users  े 30 billion से अफिक designs ब ाए, 

फजससे visual content creation की फििाल मािंग फदखाई 

देिी है।  

िेजी से फिकफसि हो रहे फिफजटल युग में, हमारे फिजाइ , 

सृज  और कल्प ा कर े के िरीके में क्ािंफिकारी िररििि  

हो रहा है। इस बदलाि के सबसे बडे़ पे्ररकोिं में से एक कृफत्म 

बुम्पिमत्ता (AI) है। दोहराए जा े िाले कायों को स्वचाफलि 

कर े से लेकर जफटल दृश्य अििारणाओिं को उत्पन्न कर े 

िक, AI के साथ ग्राफिक फिजाइ  फिजाइ रोिं, व्यिसायोिं 

और रच ात्मक फिक्षाफथियोिं के फलए  ई सिंभाि ाएिं  खोल रहा 

है।  

जैसे-जैसे 2026 आगे बढ़ रहा है, AI अब केिल एक 

प्रायोफगक उिकरण  ही िं बम्पि फिजाइ  के भफिष्य को 

आकार दे े िाली एक प्रमुख िम्पि ब  गया है। महत्वाकािंक्षी 

फिजाइ रोिं और िेिेिरोिं के फलए, यह समझ ा आिश्यक हो 

गया है फक AI इस के्षत् को कैसे  या रूि दे रहा है।  

एआई का उियोग फ म्न कायों में फििेष रूि से बढ़ा है: 

• Text-to-image generation 

• Background removal 

• Image enhancement 

• Logo ideas generation 

• Layout suggestions 

• Color palette recommendation 

• Typography pairing 

• Social media post creation 

• Product mockups 

• Brand campaign variations 

• Personalized marketing visuals 

इससे design process िहले की िुल ा में अफिक िेज, 

flexible और cost-effective हो गई है। 

III. AI के प्रमुख लाभ 

• समय की बचि : AI, design workflow को िेज ब ािा 

है। िहले फजस कायि में कई घिंटे लगिे थे, अब उसका 

प्रारिं फभक draft कुछ फम टोिं में िैयार हो सकिा है। 

Reuters की एक ररिोटि के अ ुसार IBM  े Adobe 

generative AI tools का उियोग करके marketing 

campaign process को लगभग दो सप्ताह से घटाकर दो 

फद  िक ला े की बाि कही। इससे स्पष्ट होिा है फक बडे़ 

organizations में AI productivity को गिंभीर रूि से 

प्रभाफिि कर रहा है। 

• Creativity में िृम्पि : AI designer को  ए visual 

concepts, unusual color combinations और multiple 

design variations देिा है। इससे designer creative 

block से बाहर फ कल सकिा है। Adobe  े भी बिाया 

है फक creative professionals generative AI का 

उियोग content velocity और quality बढ़ा े के फलए 

कर रहे हैं। 

• Non-designers के फलए design आसा  हो ा : िहले 

professional-quality design ब ा े के फलए technical 

knowledge आिश्यक थी। लेफक  Canva, Adobe 

Express और similar tools के कारण छोटे व्यािारी, 

फिद्याथी, content creators और teachers भी basic 

design ब ा सकिे हैं। Canva की 2025 report visual 

communication को modern workplace की महत्विूणि 

आिश्यकिा बिािी है। 

• Personalization और marketing में उियोग : आज 

brands को अलग-अलग audiences के फलए अलग-

अलग creatives ब ा े िड़िे हैं। एआई एक ही 

campaign के कई versions ब ा सकिा है। इससे 
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advertising और social media marketing अफिक 

personalized हो जािी है। 

IV. चु ौफियाँ और सीमाएँ 

• मौफलकिा का प्रश्न : AI द्वारा ब ाए गए designs कई बार 

existing styles, images या artists के काम से फमलिे-

जुलिे हो सकिे हैं। इससे originality िर सिाल उठिा 

है। यफद designer फब ा समझे AI output को final work 

मा  लेिा है, िो design में uniqueness कम हो सकिी 

है। 

• Copyright और legal issues : AI models को train 

कर े के फलए बहुि बडे़ datasets का उियोग फकया 

जािा है। इ  datasets में copyrighted  

• copyrighted works के AI training में उियोग, rights 

management, attribution और compensation से जुडे़ 

मुदे्द िेजी से बढ़ रहे हैं। 2025 और 2026 में AI 

copyright lawsuits भी िेजी से चचाि में रहे हैं; Reuters 

 े Anthropic settlement और अन्य AI copyright 

disputes िर ररिोटि फकया है। 

• रोजगार की फचिंिा : कई लोग मा िे हैं फक एआई graphic 

designers की jobs छी  सकिा है। यह फचिंिा िूरी िरह 

गलि भी  ही िं है, क्ोिंफक basic-level repetitive design 

work िर एआई का असर िडे़गा। लेफक  professional 

design केिल image ब ा ा  ही िं है। इसमें client 

understanding, brand strategy, emotion, culture, 

market psychology और communication objective 

भी िाफमल होिे हैं। इसफलए एआई routine work को 

कम करेगा, लेफक  skilled designers की जरूरि ब ी 

रहेगी। 

• Quality control की समस्या : AI-generated design 

हमेिा सही  ही िं होिा। कभी-कभी image में 

anatomical errors, गलि text, inconsistent branding 

या culturally inappropriate visuals हो सकिे हैं। 

इसफलए human review आिश्यक है। केिल एआई िर 

फ भिर हो े से फिजाइफ िंग का काम कर ा सिंभि  ही िं है। 

• Ethical bias : AI models फजस data िर trained होिे 

हैं, उसी के आिार िर output देिे हैं। यफद training data 

biased है, िो design output में भी gender, race, 

culture या region से जुडे़ biases आ सकिे हैं। Graphic 

design communication का माध्यम है, इसफलए इसमें 

ethical responsibility बहुि महत्विूणि है। 

V. फिजाइ र की बदलिी भूफमका 

AI के कारण graphic designer की भूफमका समाप्त  ही िं हो 

रही, बम्पि फिकफसि हो रही है। िहले designer का मुख्य 

कायि software tools का उियोग करके visual ब ा ा था। 

अब designer को फ म्न skills की आिश्यकिा है: 

• Prompt writing 

• Brand strategy understanding 

• Visual storytelling 

• Human psychology 

• AI-generated output का critical evaluation 

• Copyright और ethical awareness 

• Typography, layout और color theory की मजबूि 

समझ 

• Client communication 

• Editing और refinement skills 

भफिष्य का designer िह होगा जो AI को केिल shortcut 

 ही िं, बम्पि creative assistant की िरह उियोग करेगा। AI, 

ideas दे सकिा है, लेफक  सही idea चु  ा, उसे brand के 

अ ुसार refine कर ा और audience के फलए meaningful 

ब ा ा मा ि designer का काम रहेगा। 

VI. उद्योग िर आफथिक प्रभाि 

Generative AI केिल design industry िक सीफमि  ही िं है, 

बम्पि यह िूरी creative economy को प्रभाफिि कर रहा है। 

McKinsey  े generative AI को productivity frontier 

बिाया और अ ुमा  लगाया फक AI और अन्य technologies 

फमलकर productivity growth में महत्विूणि योगदा  दे 

सकिी हैं। Graphic design industry में इसका असर 

agencies, freelancers, startups और corporate 

marketing teams िर फदख रहा है। छोटी companies अब 

कम budget में बेहिर visuals ब ा िा रही हैं। Freelancers 

िेजी से multiple options िैयार कर सकिे हैं। Agencies 

client presentations के फलए quick mockups ब ा सकिी 

हैं। लेफक  इसका एक negative side भी है: clients basic 

design के फलए कम भुगिा  कर ा चाह सकिे हैं, क्ोिंफक 

उन्हें लगिा है फक AI से design “आसा ” हो गया है। 
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इसफलए designers को केिल tool operator  ही िं, बम्पि 

creative problem solver के रूि में अि ी value साफबि 

कर ी होगी। 

VII. भारिीय सिंदभि में एआई और ग्राफिक फिजाइफ िंग 

भारि में social media marketing, startup culture, online 

education, YouTube content creation और e-commerce 

के कारण graphic design की मािंग िेजी से बढ़ी है। छोटे 

िहरोिं और कॉलेज students के फलए Canva, Adobe 

Express और AI-based tools  े design learning को 

आसा  ब ाया है। अब फब ा महिंगे setup के भी लोग 

posters, thumbnails, certificates, presentations और 

branding materials ब ा सकिे हैं। 

भारिीय market में affordability और speed बहुि 

महत्विूणि हैं। AI tools इ  दो ोिं आिश्यकिाओिं को िूरा 

करिे हैं। लेफक  भारिीय designers के फलए चु ौिी यह है 

फक िे केिल templates िर फ भिर   रहें। यफद सभी लोग 

same AI tools और same templates का उियोग करें गे, िो 

designs में समा िा बढे़गी। इसफलए भारिीय designers को 

local culture, language, festivals, regional aesthetics 

और user psychology को design में िाफमल कर ा चाफहए। 

VIII. भफिष्य की सिंभाि ाएँ 

भफिष्य में graphic designing industry में AI और human 

creativity का hybrid model सबसे अफिक सिल होगा। 

आ े िाले समय में फ म्न trends देख े को फमल सकिे हैं: 

• Real-time AI design assistants 

• Voice-based design creation 

• Personalized brand kits 

• AI-generated video ads 

• Automated social media campaigns 

• 3D और motion graphics में AI का बढ़िा उियोग 

• AR/VR design में AI integrationf 

• Copyright-safe AI models की मािंग 

• Designers के फलए prompt engineering skill की 

आिश्यकिा 

Adobe  े 2025 में Firefly को एक all-in-one creative AI 

space के रूि में प्रसु्ति फकया, फजसमें image, video, sound 

और creative brainstorming जैसी सुफििाएँ िाफमल हैं। 

इससे स्पष्ट है फक future design workflow multi-modal 

होगा, या ी text, image, video और audio सभी AI-

assisted िरीके से जुड़ेंगे। 

IX. फ ष्कषि 

ग्राफिक फिजाइफ िंग उद्योग में एआई एक िास्तफिक क्ािंफि 

लेकर आया है। यह design process को िेज, सुलभ, 

फकिायिी और अफिक प्रयोगात्मक ब ा रहा है। एआई  े 

non-designers को भी design creation की िम्पि दी है और 

professional designers को faster ideation िथा better 

productivity का अिसर फदया है। लेफक  इसके साथ 

originality, copyright, ethical bias, job insecurity और 

quality control जैसी चु ौफियाँ भी जुड़ी हुई हैं। 

सबसे महत्विूणि फ ष्कषि यह है फक एआई graphic 

designers को िूरी िरह replace  ही िं करेगा, बम्पि उ  

designers को replace करेगा जो खुद को update  ही िं 

करें गे। भफिष्य में सिल designer िही होगा जो design 

principles, creativity, brand understanding और AI 

tools—इ  सभी को सिंिुफलि रूि से उियोग करेगा। एआई 

एक tool है, designer का फिकल्प  ही िं। मा ि 

imagination, emotion, cultural understanding और 

ethical judgment अभी भी design industry के कें द्र में ब े 

रहेंगे। 
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